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MARCAS

A marca é um nome, imagem, sinal ou uma cominacgdo desses que identifica um produto
ou servico e tem a finalidade de distinguir e identificar produtos/servicos, diferenciando de
outros semelhantes ou afins. No Brasil, a Lei 9.279/96, regulamenta o registro de Marcas.

A nova marca, ndo podera ser registrada se apresentar-se muito parecida com uma marca
ja registrada anteriormente como identificacdo de produtos ou servicos semelhantes. E
recomendavel fazer uma busca de anterioridade para saber se ja existe outra marca
registrada parecida com a que se pretende realizar o registro.

A importancia do registro de uma marca esta
relacionado com as relagdes comerciais sendo
importante estabelecer uma identidade visual
entre consumidores/usudrios e produto/servigo.
Essa identidade é importante para o
relacionamento e fidelizagdgo no mercado. O
registro garantira ao titular que outras pessoas
nao se aproveitem indevidamente da marca
registrada, que pertence ao autor.

Apresentacao da marca:

e Nominativa: é composta por uma ou mais palavras no sentido amplo,
compreendendo, também, os modernismos e as combina¢des de letras e/ou
algarismos romanos e/ou arabicos.

e Figurativa: constituida por desenho, imagem, figura ou qualquer forma estilizada de
letra e nUmero, bem como dos ideogramas de linguas tais como o japonés, chinés,
hebraico, etc. e desde que compreensivel pelo publico.

e Mista: é a combinacao de elementos nominativos e elementos figurativos ou
somente de elementos nominativos apresentando-se de forma estilizada.

e Tridimensional: constituida por uma forma em trés dimensdes, cuja forma tenha

apacidade distintiva em si mesma e esteja dissociada de qualquer efeito técnico.

jade do registro de marca é de (10) dez anos, contados a partir da data de
brazo é prorrogavel, a pedido do titular por periodos iguais e sucessivos.
serd extinto o registro e a marca estara, em principio, disponivel.
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Obtencao do registro da marca
Para obter o registro de uma marca, é necessario apresentar o pedido ao INPI — Instituto de
Nacional de Propriedade Industrial (https://www.gov.br/inpi/pt-br), que o examinara com
base nas normas legais estabelecidas pela Lei da Propriedade Industrial (Lei 9.279/ 19
bem como nos atos e resolu¢oes administrativos. A marca pode ser de uso: pro
servico, coletiva ou certificacao.

Fluxo para Registro da Marca — NIT-UFERSA

Ideia da S | Preencher
Marca Formularios

Marca
Registrada

Algumas Observagoes Importantes o Registro

e Para os formularios a serem preenchidos para a peticdo, é necessario, indicar a
classe de produto ou de servico em que a marca sera utilizada. Para isso, é preciso
identificar junto a “Classificacdo Internacional e Produtos e Servigos de Nice”, qual
deles representa o tipo de produto ou servico a ser oferecido pela marca. As classes
de produtos e de servicos estao disponiveis no site do INPI;

e Em caso de identificagdo de servico/produto a serem utilizados pela marca, mas que
pertencam a classes diferentes, deverdo ser providenciados registros distintos para
cada uma das marcar;

e A Propriedade Intelectual serd de propriedade da UFERSA, desde que decorram da
aplicagdo de recursos humanos, orcamentarios e/ou de utilizacdo de seus recursos,
dados, meios, informagdes e equipamentos em atividades realizadas durante o
horario de trabalho ou fora dele, independentemente da natureza do vmculo
existente entre a UFERSA e o inventor e/ou autor;

e O NIT/UFERSA devera ser consultado sempre—
pesquisadores da instituicdo ou em cooperaga
instituicdes forem passiveis de gerarem prodt

Proteger sua Inovagéc&



